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Efibio. La gamme de
cosmeétiques bio s’élargit

« Dans un secteur aussi concurren-
EFIB tiel que les cosmétiques, on est obli-
B gés d’innover pour se différencier ! »
En créant sa marque Efibio il y a qua-
tre ans (en Espagne d’abord, avant de
transférer la société a Toulouse un an
plus tard), Jean Toussaint a donc
misé sur la formulation pour se faire
une petite place sur le marché des
cosmétiques bio anti-age. « Apres avoir visité plusieurs
labos, j'ai choisi de confier la fabrication et la formula-
tion de mes produits @ Naho Cosmetics, une PME basée
a Lunel dont le travail sur les textures, les odeurs, la
composition, etc. est trés intéressant. Par exemple, tous
nos soins sont formulés sans huiles essentielles et uni-
quement a base d'extraits de fruits et de plantes. »
Recommandée par ['Observatoire des Cosmétiques en
octobre 2013, la gamme Efibio, qui se composait jus-
qu'alors de cing références, s'est enrichie l'an dernier
d'une eau micellaire et, en février, d'un gommage visa-
ge. « Cela prend du temps d’installer une marque de
cosmétiques », constate le dirigeant qui travaille seul
depuis son arrivée a la pépiniere de Bordelongue en
juillet 2013. Coté distribution, il s'est concentré sur les
boutiques bio et les instituts de beauté du grand Sud-
Ouest, mais aussi le e-commerce (20 % des ventes). A la
rentrée, une commerciale rejoindra l'entreprise qui,
selon les prévisions de Jean Toussaint, devrait atteindre
les 100.000 € de chiffre d’affaires (contre 37.000 € en
2013] et étre rentable en 2014, car « le gros des investis-
sements a été fait, notamment pour utiliser des tubes a
poches Tubairless sur nos fluides, crémes, masques et
gommages. »
Contact : 06 81 75 67 29 - www.efibio.com




